J

ROTKAPPCHEN-MUMM

TREND

Genusskultur im

New Normal

as New Normal beschreibt eine Zeit, die schon langst Gesellschaftliche Trends, die auch im New Normal fur die

begonnen hat und sich in absehbarer Zukunft fortsetzen Genusskultur relevant bleiben werden, sind das gesteigerte
wird: Eine Zeit nach dem strikten Lockdown Anfang Gastgebertum innerhalb der eigenen vier Wande, die ver-
des Jahres, die weiterhin durch die Prasenz von Corona starkte Orientierung an deutschen Markenprodukten und
gekennzeichnet ist, aber nicht mehr im Zeichen ganzheitlicher das selbstbestimmte Konsumverhalten der Individualisten.
Kontaktbeschrankungen und Schlielbungen steht. Die Daruber hinaus findet eine gesellschaftliche Riickbesinnung auf
Rotkappchen-Mumm-Trendstudie 2021 hat Elemente des Traditionen und die damit verbundenen Festlichkeiten statt,
gesellschaftlichen Wandels untersucht, die sich teils vor und wahrend das Segment der privaten Getrankekenner:innen
teils wahrend der Pandemie entwickelt oder intensiviert haben. immer lauter und sichtbarer wird.
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m beginnenden New Normal gewinnt das Zuhause an Wichtigkeit in allen
Phasen des Alltags — von beruflicher Effizienz bis zum sozialen Genusserlebnis
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Die fragmentierte Gesellschaft sehnt sich nach Traditionen
und gemeinschaftlichen Erlebnissen
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Das begleitende Wissen der Getrankekenner:innen wandert
in den privaten Raum — steigende Orientierung an Expert:innen
Im Freundes- und Familienkreis
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aller Befragten* orientieren sich
beim Kauf von Spirituosen an der
Empfehlung von Freund:innen,

wahrend sogar

der 18- bis 29-Jahrigen angaben, bei der
Spirituosenwahl am meisten auf die
Empfehlung von Freund:innen und der

Familie zu vertrauen.

*Fur die Rotkappchen-Mumm-Trendstudie 2021 zur Genusskultur im deutschen New Normal wurden 514 Deutsche ab 18 Jahren zu Alkoholgenuss und weiteren Einstellungen befragt. Die Befra-

gung wurde von CIVEY im Zeitraum vom 21. bis 26. Oktober 2021 Giber digitale Nachrichtenportale und Mailanbieter wie Handelsblatt, Spiegel Online oder t-online verbreitet. An der reprasentativen
CIVEY-Umfrage nahmen ausschlieRlich Personen teil, die angaben, gelegentlich bis regelmalig Wein, Schaumwein oder Spirituosen zu konsumieren.




