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ie Rotkappchen-Mumm-Trendstudie 2022 ist die zweite
Trendstudie von Rotkdppchen-Mumm zu gesellschaft-
lichem Wandel in volatilen Zeiten. Die diesjahrige Studie zeigt
im Vergleich zum Vorjahr einen klaren Bedeutungsanstieg
von gemeinschaftlichen Genusserlebnissen - ob im Rahmen

traditioneller Festlichkeiten oder der kleinen Anstofdmomente.
Mit den Sorgen nicht allein sein, den Alltag hinter sich lassen und
gemeinsam Anstofden auf das Beisammensein, ist in Krisenzeiten
elementar wichtig. Wie verandern sich die Genussmomente in
Krisenzeiten im Detail?

Trotz Inflation: Die Deutschen geben auch in Krisenzeiten Geld fur Wohlbefinden und
Genuss aus und halten den Lieblingsmarken die Treue.
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Reprasentative Cint-Befragung im Zeitraum vom 27. Oktober bis 07. November 2022 unter 1.500 AlkoholgenieRer:innen
Uber 18 Jahre mit Wohnsitz in Deutschland.




